k Informacion del Ciclo

C/ Milagro, s/n 31015 Pamplona Telf.: 848 430530 info@mariaanasanz.es www.mariaanasanz.es

Familia de Comercio y Marketing

Ciclo Formativo de G. Superior Marketing y Publicidad ON-LINE

2.000 horas

ACCESO:

e Con el titulo de Bachiller o equivalente.
e Con el titulo de Grado Medio.
e Mediante prueba de acceso.

ORGANIZACION DEL CICLO (TEMPORALIZACION SUGERIDA POR PARTE DEL CENTRO):

Sep. ‘ Oct. ‘ Nov. ‘ Dic. ‘ Ene. ‘ Feb. ‘ Mar. ‘ Abr. ‘ May. ‘ Jun.
1° FORMACION EN EL INSTITUTO
20 FORMACION EN EL INSTITUTO
30 FORMACION EN EL INSTITUTO
40 F.C.T. + PROYECTO
HORARIO
DENOMINACION MODULO HORAS TOTALES SEMANAL
Segun D.C. 10 20 30
Gestion econdmica y financiera de la empresa 190 6
Politicas de marketing 190 6
Marketing digital 160 5
Disefio y elaboracion de material de comunicacion 130 4
Medios y soportes de comunicacién 90 3
Investigaciéon comercial 130 4
Inglés | 60 2
Relaciones publicas y organizacién de eventos de marketing 130 4
Trabajo de campo en la investigacion comercial 110 4
Lanzamiento de productos y servicios 110 4
Atencion al cliente, consumidor y usuario 110 4
Inglés 110 4
Formacion y orientacién laboral 100 3
Formacién en Centros de Trabajo (350 horas) + Proyecto (30 horas).
_ Presencial en jornada laboral.
TITULO: TECNICO SUPERIOR en Marketing y Publicidad
PUESTO DE TRABAJO COMPETENCIAS PROFESIONALES
* Asistente del Jefe de producto. e Realizar las gestiones necesarias para la constitucién y puesta en
* Eee(lzgtlz(i:gn%es Ml"j‘gﬁgggg Publicidad y marcha de una empresa comercial.
e Organizador de eventos de e Obtener, analizar y organizar informacion fiable de los mercados .
mar_k_eting y Comunicacién. e Organizar grupos de encuestadores y/o entrevistadores y realizar
e Auxiliar de medios en empresas de encuestas y/o entrevistas.
publicidad. . . - "
« Controlador de cursaje o emisién en e Asistir en la elaboracion y seguimiento de las politicas y planes de
medios de comunicacion. marketing.
e Técnico en estudios de mercado y e Elaborar el plan de medios publicitarios de la empresa .

opinién publica. Gestionar el lanzamiento e implantacion de productos y/o servicios

e Técnico en trabajos de campo. en el mercado.

e Inspector de encuestadores. o ) ) L . -

o Agente de encuestas y censos. e Planifica y realiza acciones de marketing digital gestionando paginas

e Caodificador de datos para web y sistemas de comunicacion a través de Internet .
investigaciones de mercados e Elaborar materiales publipromocionales e informativos.

Organizar y gestionar eventos de marketing y comunicacion.

e Comunicarse en inglés con fluidez, tanto de palabra como por
escrito, con todos los operadores y organismos que intervienen en
operaciones comerciales.

Acceso directo a las ensefianzas universitarias oficiales de grado de acuerdo con la normativa vigente.

Real Decreto-Ley 5/12/2016, de 9 de diciembre. BOE n° 298, de 10 de diciembre de 2016.
Orden EDC/1941/2016, de 22 de diciembre. BOE n° 309, de viernes 23 de diciembre de 2016.
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